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ZAPYTANIE OFERTOWE NR 1/2017
na realizacje ustug
W ramach projektu pt.
»Wdrozenie planu rozwoju eksportu firmy Beyond.pl na wybranych rynkach europejskich”
nr RPWP.01.04.01-30-0032/15
z dnia 19 kwietnia 2017 r.

BEYOND Spéfka z ograniczong odpowiedzialnoécia
ul. M. Palacza 113, 60-273Poznar
NIP: 782-23-24-152

Beyond.pl Sp. z 0.0. posiada ponad 10-letnie doswiadczenie w branzy technologii informatycznych oferujac
ustugi Data Center, administrowania systemami i bazami danych, projektowania, audytu
i optymalizacji infrastruktury IT oraz cloud computing. Celem strategicznym dziatar; Beyond.pl jest
zbudowanie Sprawnej, niezawodne;j i bezpiecznej infrastruktury IT dla firm. Beyond.pl plasuje sie w Scistej
czotowce dostawcow ustug data center i cloud computing, bedgc krajowym liderem w grupie serwerowni

W zwigzku z realizacjg projektu ,Wdrozenie planu rozwoju eksportu firmy Beyond.pl na wybranych
rynkach europejskich” Beyond.pl planuje Sprzedaz nastepujgcych ustug w obszarze Cloud Computingu i
Data Center na terenie Wielkiej Brytanii, Krajéw Beneluksu, Niemiec, Butgarii i Ukrainy, takich jak:

e cloud computing — dedykowana moc obliczeniowa dla firm;

*  kolokacja - mozliwosé umieszczenia sprzety informatycznego w przestrzeni jednego z Data Center
(centréw danych) firmy Beyond.pl:

* storage obiektowy - magazyn plikéw umozliwiajgcy przechowywanie nieograniczonej liczby
roznego rodzaju danych i blyskawicznag ich wymiang miedzy aplikacjami czy serwisami www;

zabezpieczen fizycznych i systemowych;

* usluga centrum Zapasowego — zapewnienie i utrzymanie centrum Zapasowego, ktore zabezpieczy
podmiot przed konsekwencjami awarii w oérodku podstawowym i zapewni bezpieczenstwo IT,

Odbiorcami ustug bedg duze przedsigbiorstwa, MSP oraz jednostki i instytucje naukowo-badawcze.

2. Postanowienia ogéine

Niniejsze postepowanie toczy sie w trybie Zapytania ofertowego, z zachowaniem zasady konkurencyjnosci, w
zwigzku z prowadzonymi przygotowaniami do realizacji wybranego do dofinansowania projektu dla firmy
BEYOND Spétka z ograniczong odpowiedzialno$ciq w konkursie nr RPWP.01.04.01-IZ~00-30-001115 dla
Dziatania 1.4 »Internacjonalizacja gospodarki regionalnej”, Poddzialania 1.4.1. ~Kompleksowe wsparcie rozwoju
dziatalnosci przedsiebiorstw na rynkach zagranicznych dla przedsiebiorstw posiadajgcych plan rozwoju eksportu”
WRPO na lata 2014-2020 pt. ,Wdrozenie planu rozwoiju eksportu firmy Beyond.pl na wybranych rynkach
europejskich” nr RPWP.01 .04.01-30-0032/15, Zapraszamy Paristwa do skiadania ofert.

Niniejsze postepowanie:
1. Postepowanie prowadzone jest w iezyku polskim,
2. Zamawiajacy nie dopuszcza skiadania ofert czesciowych, wariantowych,
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3. Przedmiot zaméwienia

Przedmiotem zaméwienia jest opracowanie koncepcji wizerunku firmy Beyond.pl na wybranych rynkach
docelowych, tj. Wielkiej Brytania, Niemiec, Krajéow Beneluksu, Butgarii i Ukrainy, jako lidera technologicznego
ustug Data Center w Europie.

Koncepcja wizerunku firmy Beyond.pl ma umozliwié zbudowanie wizerunku najbardziej dynamicznie
rozwijajgcego sie i najbezpieczniejszego operatora Data Center w Europie Srodkowej.

Opracowanie powinno zawieraé:

- analize cyklu zycia 5 innowacyjnych ustug $wiadczonych przez Beyond.pl na wybranych rynkach
docelowych,

- analize wizerunku przedsiebiorstwa pod katem potrzeb wybranych rynkéw docelowych,

- opracowanie koncepcji znaku firmowego,

- koncepcje pozycjonowania ustug Beyond.pl na rynkach migdzynarodowych,,

- okreslenie strategii komunikacji marki — werbalnej i niewerbalnej (kolorystyka, grafika, zdjecia,
typologia),

- system identyfikacji wizualnej ustug z uwzglednieniem specyfiki poszczegdinych rynkéw docelowych,

- strategie Swiadczenia usiug, zapewnienie poziomu bezpieczerstwa ustug oraz analiza dziatan okoto
sprzedazowych z uwzglednieniem specyfiki poszczegoinych rynkéw.

Realizacja przedmiotu ustugi ma nastapi¢ w oparciu o analize 5 rynkéw zagranicznych dla wybranych paristw
Unii Europejskiej, przy czym zdaniem Zamawiajacego potencijalnie atrakcyjne rynki zbytu to: Wielka Brytania,
Niemcy, Kraje Beneluksu, Bulgaria, Ukraina. Koncepcja wizerunku firmy musi stanowi¢ spéjna catosé, wspierac
strategie eksportowa i budowaé unikalny charakter komunikacyjny firmy beyond.pl.

Wykonawca ustug powinien okresli¢ na kazdym z rynkow:
- potencijat rynku i zapotrzebowanie na ustugi $wiadczone przez Beyond.pl
- najskuteczniejsze formy dotarcia do okreslonych grup docelowych potencjalnych partneréw
biznesowych/klientow,
- zidentyfikowa¢ gléwne czynniki wptywajace na decyzje o zakupie uslug na danym rynku
- opracowac nastepujgce elementy identyfikacji wizualnej marki:
1. Ksigga znaku — czcionka / logo / kolory — rozpisaé¢ na podstawie tego co mamy (bazujemy na
logotypie ktéry jest i czcionce beyond, kolorystyke zaktualizowaé o budynek, doda¢ czcionki wspierajace
— tekst)
2.Papier firmowy — online/ wersja do druku / pdf
3.Prezentacja firmowa — sprzedazowa / na wydarzenia / content online / wewnetrzna
4.Edytowalny szablon materiatéw pdf (oferta, dane techniczne, case studies) — okfadka / strona / strona
koricowa
5.Stopki mailowe — standard / okazjonalne
6.Materiaty online:
a. Grafiki do mediéw spotecznosciowych — cytat / infografika / do artykutéw (osoba + zdjecie
kontekstowe)
b. wytyczne do tworzenia infografik z propozycjami ikon i wykresow do prezentacji
c. bannery display (doublebillboard, rectangle, skyscraper)
d. szablon e-mail — newsletter / mailing sprzedazowy
7. Materiaty video — intro / grafiki / napisy
8.Materialy drukowane:
a. Reklama w prasie A4
b. Ulotka — onepage A4/ DL
c. Thank you — DL
d. Zaproszenie - DL
e. Roll up
9.Biurowe:
a. Koperty A4, DL — eko / exclusive
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b. Notesy — duze / mate
c. Teczki — eko / exclusive
10.Gadzety i upominki:
a. Torby papierowe — eko / exclusive
b. Dtugopisy
c. Pen Drive
d. Koszulka - dla klientéw / smart hands / service desk
e. Kubek
f. Naklejki
h. Ostonka na kamere do komputera
i. Etykiety na wode i Energy drink
j- Identyfikatory + smycze rozne rodzaje — zespot / goscie / Podwykonawcy / Obstuga
techniczna/ Sprzatanie Serwetki papierowe
k. Reczniki

Wykonawca powinien wskazaé skuteczne narzedzia marketingowe i wizerunkowe, biorgc pod uwage
charakterystyke rynku zagranicznego, na ktorych Zamawiajacy zamierza sprzedawac swoje produkty.

Kody CPV ustugi:

72413000-8 - Ustugi w zakresie projektowania stron WWW
79340000-9 - Ustugi reklamowe i marketingowe
79341000-6 - Ustugi reklamowe

79341100-7 - Doradcze ustugi reklamowe

79341200-8 - Ustugi zarzadzania reklama

79341400-0 - Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
79342000-3 - Ustugi marketingowe

793421004 - Ustugi marketingu bezposredniego
79342200-5 - Ustugi w zakresie promocji

79415200-8 - Ustugi doradcze w zakresie projektowania.

4. Warunki udziatu wmﬂmaowanm bmnkruwykiumnh i

S

O udzielenie zaméwienia moze ubiegac¢ sie Oferent spefniajacy nastepujace warunki:

1. Zobowigzuje si¢ do gotowosci do realizacji ustug, tj. gwarantuje, iz potencjat Oferenta jest
wystarczajgcy do terminowej realizacji umowy podpisanej przez Zamawiajacego
z Oferentem, w tym w kontekécie zadan wykonywanych przez Oferenta na rzecz innych podmiotéw.

2. Deklaruje gotowosé do wykonania przedmiotu zaméwienia w terminie nie przekraczajgcym
31 grudnia 2017 r.

3. Posiada doswiadczenie w realizacji ustug doradczych (doswiadczenie w projektach realizowanych dia
marek  technologicznych, polskich i zagranicznych) polegajgcych na opracowaniu
koncepcji wizerunku marki, umozliwiajgcych dostosowanie oferowanych ustug do wymogow rynkéw
docelowych.

4. Doéwiadczenie udokumentowane a opisane w punkcie nr 3, dotyczy rynkéw zagranicznych nalezgcych do
panistw Unii Europejskiej, ktére zdaniem Zamawiajgcego sg perspektywistyczne (w szczegolnosci: Niemcy,
Ukraina, Bulgaria, Wielka Brytania, Kraje Beneluksu).

5. Posiada odpowiednie doswiadczenie | potencjiat niezbedny do nalezytego $wiadczenia usiug
internacjonalizaciji dziatalnosci biznesowej, ktérej dotyczy projekt (ustuga Zamawiajgcego).

Ziozy kompletng i prawidiowo wypetniong oferte, na ktérg sktadajg sig dokumenty, o ktérych mowa w pkt 5
niniejszego zapytania.
7. Z postgpowania o udzielenie zaméwienia wykluczeniu podlega Oferent, ktory:
*  Zlozyt nieprawdziwe informacje majgce wplyw na wynik prowadzonego postepowania;
* Jest podmiotem powigzanym z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo. Przez powigzania kapitatowe
lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do
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zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajacego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego
czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru Wykonawcy a
Wykonawca, polegajace w szczegolnosci na:

a) uczestniczeniu w spoice jako wspdlnik spotki cywilnej lub spotki osobowej,

b) posiadaniu co najmniej 10 % udziatéow lub akcji,

c) petnieniu funkcji czionka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, petnomocnika,

d) pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegolnosci pozostawaniu w zwigzku
matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego
stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub
w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

8. W przypadku niespeinienia przez Oferenta ktéregokolwiek z warunkéw opisanych w pkt 1 — 7 powyzej,
Zamawiajgcy moze odrzuci¢ oferte z przyczyn formalnych. Woéwczas oferta nie bedzie oceniana z
uwzglednieniem kryteriow wyboru najkorzystniejszej oferty.

9. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Oferentéw wyjasnien dotyczacych tresci
zlozonych ofert.

10. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wyboru tylko tych ofert, ktérych wartos¢ nie przekroczy kwoty
mozliwej do zakontraktowania okreslonej we wniosku o dofinansowanie projektu (kwota wartosci
zamowienia).

11. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu zaméwienia. Nowe terminy
beda ustalane w konsultacji z wytonionym Wykonawca.

5. Opis sposobu przygotowania oferty.

Oferta powinna zostac przygotowana w jezyku polskim w Jednym egzemplarzu.

Zaleca sie przygotowanie oferty na formularzu oferty stanowigcym zatgcznik nr 1 do niniejszego

zapytania ofertowego wraz z uwzglednieniem zatgcznikow wymaganych i podanych w tym dokumencie.

Jesli oferta bedzie przygotowana na innym formularzu musi zawiera¢ wszystkie informacje zawarte w

formularzu oferty.

3. Kazdy oferent moze zlozy¢ tylko jedng oferte.

4. Oferta winna by¢ zgodna ze szczegétowym opisem Przedmiot Zamowienia — wskazanym w pkt nr 3
niniejszego zapytania ofertowego.

5. Oferta winna by¢ podpisana przez osobe upowazniong do reprezentowania Oferenta, zgodnie z formg
reprezentacji okreslong w krajowym rejestrze sgdowym lub innym dokumencie, wiasciwym dla danej
formy organizacyjnej Oferenta albo przez osobe umocowang przez osobe uprawniong, przy czym
petnomocnictwo musi by¢ zatgczone do oferty. Do wypeinienia oferty w sposéb odreczny, parafowania
stron oraz skiadania podpisow nalezy uzy¢ niebieskiego albo granatowego koloru diugopisu.

6. Woszystkie miejsca, w ktorych Oferent naniést zmiany, winny by¢ parafowane przez osobe (osoby)
podpisujgcg oferte.

7. Oferent poniesie wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ziozeniem oferty. Zamawiajacy nie
przewiduje zwrotu kosztéw przygotowania i ztozenia oferty.

8. Oferte wraz z zalgcznikami nalezy zlozy¢ w kopercie lub innym opakowaniu opatrzonym nastepujacym
napisem: ,Oferfa w postepowaniu na opracowanie strategii wizerunku firmy Beyond.pl na
wybranych rynkach docelowych”.

9. Koperta oprocz powstzego opisu musi zawiera¢ nazwe i adres Wykonawcy.

10. Nie przewiduje sie publicznego otwarcia ofert.

11.W przypadku brakéw w ofercie lub omylek pisarskich lub rachunkowych o ktérych mowa w pkt 1-10,

Zamawiajacy moze odrzuci¢ oferte z przyczyn formalnych. Woéwczas oferta nie bedzie oceniana z

uwzglednieniem kryteriow wyboru najkorzystniejszej oferty.

N =
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4 18 Postepowanie wygra oferta, ktéra przejdzie wszystkie etapy oceny ofert oraz otrzyma
najwyzsza ilos¢ punktéw (maksymalnie 100 punktéw) w oparciu o nastepujace kryteria i ich
znaczenie, obliczong wg wzoru:

K= Kc + Kd
dla ktérych wagi procentowe zostaty okreslone nastepujaco: K= 100%, Kc = 40% a Kd = 60%.
Szczegotowy opis kryteriow oceny:

1.1. Kc = cena brutto: 30 pkt, gdzie oferta z najnizszg ceng otrzymuje 30 pkt a punkty pozostatych ofert
obliczane bgdg wg wzoru:

Cena = Cena najnizsza (brutto)/Cena badanej oferty (brutto) x 100 x 40%.
Cena - ilos¢ punktéw przyznana ofercie w ramach kryterium ceny netto w PLN

Cena musi byé¢ wyrazona w ziotych polskich w wartoéci brutto i netto oraz obejmowac wszystkie
koszty zwigzane z przygotowaniem przedmiotu zaméwienia. Cena oferty winna by¢ obliczona i
przedstawiona w walucie polskiej (zioty polski) oraz zapisana zgodnie z formularzem ofertowym.

1.1.Kd = doswiadczenie oferenta. Kryterium obejmuje doswiadczenie oferenta w tworzeniu znaku
firmowego oraz kompletnej koncepcii identyfikacii wizualnej marki na rynki zagraniczne Kryterium
bedzie oceniane na podstawie dokumentéw przediozonych przez Oferenta, w szczegdlnosci
referencji lub innych réwnowaznych dokumentéw nie budzacych watpliwosci co do $wiadczenia
ustug na rzecz firm oraz charakteru wykonanych projektow.

Zamawiajacy dokona oceny ofert dla kryterium ,doéwiadczenie”, na podstawie wyniku osiggnietej
liczby punktéw obliczonych jako suma uzyskanych przez oferenta punktéw zgodnie z punktacjg
podang w pkt. 6.1.2 a) i b), przy czym maksymalna ilo§¢ punktéw do zdobycia w ramach kryterium
wynosi 60 oraz przyznania punktéw wg nastepujacej formuty:

Kd = Oferta z najwyzszg liczba punktéw w kryterium doéwiadczenie/Oferta badana x 100 x 60%
Punktacija dla kryterium ,doswiadczenie” prezentuje sie nastepujaco:

a) Liczba projektéw oferenta dla marek z branzy telekomunikacyjnej dotyczacych kreowania
wizerunku firm telekomunikacyjnych (max 20):

- od 3 do 5 projektow dla firm z branzy ustug IT ( jak np. software house, hardware, cloud
computing, data center) — 20 pkt;

- od 1 do 2 projektéw dla firm z branzy ustug IT (jak np. software house, hardware, cloud
computing, data center) — 10 pkt;

- przediozenie projektéw dla firm z innej branzy, niz telekomunikacyjna - 5 pkt;

- brak przedfozenia jakichkolwiek projektéw — 0 pkt.
W ramach punktacji, Zamawiajacy przyzna oferentowi punkty tylko jeden raz (wykazanie projektéw dla branzy
ustug IT i z innej branzy niz telekomunikacyjna nie taczy sie).

b) zespét ztozony ze specjalistéw i ekspertéw spetniajgcych okreslone kryteria (max 15 pkt):

Ekspert nr 1 — Dyrektor kreatywny:
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- posiadajgca dyplom ukoriczenia uczelni artystycznej — 3 pkt.

- udokumentowane minimum 10 letnie do$wiadczenie w pracy w agenciji reklamowej, ktéra
brata udziat w realizacji co najmniej 3 ustug polegajacych na opracowaniu tozsamosci
wizualnej marki/produktu/ustugi obejmujgcego projekt systemu identyfikacji wizualnej — 5
pkt.

Ekspert nr 2 — Grafik:
- posiada dyplom ukoriczenia uczelni artystycznej - 5 pkt.

- oraz udokumentowane minimum 5 letnie do$wiadczenie w pracy w agenciji reklamowej,
ktora brata udziat w realizacji co najmniej 3 ustug polegajacych na opracowaniu
tozsamoéci wizualnej marki/produktu/ustugi obejmujacego projekt systemu identyfikacji
wizualnej — 2 pkt.

¢ ) udokumentowane doswiadczenie - maksymalina liczba punktow: 25.

Posiadanie wiedzy i doswiadczenia — warunek zostanie spetniony, jezeli Wykonawca wykaze
posiadanie do$wiadczenia w zrealizowaniu w okresie ostatnich trzech zamknietych lat obrotowych, a
jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, co najmniej trzech uslug
polegajacych budowie strategii komunikagji, ktorych tgczna wartos¢ przekracza 100 tys. ztotych brutto,
przy czym kazda z tych ustug trwala nie krécej niz 1 miesigc i byla realizowana poprzez dalsze
wdrazanie kampanii promocyjnych wraz z kreacjg i produkcja materiatéw wizerunkowych, ktérych taczna
kwota kazdej z zamowionych strategii:

1. przekracza 100.000 zt brutto — 25 pkt;

2. przekracza 50.000 ztotych brutto do 99 999 ziotych brutto — 15 punktéw,
3. przekracza 25.000 ziotych brutto do 49 999 zlotych brutto — 10 punktow,
4. ponizej 25.000 ztotych brutto — 5 punktow;

5. udokumentowanie mniejszej liczby strategii niz 3 — 0 punktow.

Kryterium bedzie weryfikowane na podstawie przediozenia przez oferenta wszelkich dokumentow
potwierdzajacych doéwiadczenie oferenta, w tym: faktur, portfolio projektéw, referencji badz uméw wraz
z zakresem obowigzkéw i okresu ich realizacji, potwierdzeniem ich wykonania przez klientéw oferenta.

Jezeli nie mozna dokonaé wyboru oferty najkorzystniejszej ze wzgledu na to, ze dwie lub wigcej
zlozonych oferty uzyskalo takg samg liczbe punktow w kryteriach Kc i Kd, Zamawiajacy wybierze oferte,
w ktorej faczna suma punktow kryterium Kd fj. DOSWIADCZENIE bedzie wigksza.

6. Miejsce i termin skiadania ofert

Oferty nalezy skiada¢ w siedzibie Beyond.pl Sp. z 0.0. listownie, osobiécie, przez postarica (np. kurier) na adres
korespondencyjny Zamawiajacego, tj.:

BEYOND.PL Sp. z 0.0.
UL. DZIADOSZANSKA 10
60-248 POZNAN

Oferte nalezy skiadaé poczawszy od dnia 19 kwietnia 2017 r. do dnia 25 kwietnia 2017 r. do godz. 17:00.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwoéé zlozenia oferty w wersji elektronicznej w formie skanu podpisanych przez
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Zamawiajgcego dokumentow, wystanej na adres t.sobol@beyond.pl, jednakze zostanie ona dopuszczona do
oceny pod warunkiem, iz w ciggu 2 (dwoch) dni roboczych od zakoriczenia terminu skfadania ofert,
Zamawiajgcemu zostanie przestana wersja papierowa.

Do

porozumiewania sig z Oferentami, w sprawach zwigzanych z postepowaniem, upowazniony jest:

Pan Tomasz Sobol — Dyrektor Marketingu

e-mail: {.sobol@beyond.pl; biuro@beyond.pl, tel.: +48 61 859 70 07.

Uwaga:
Oferty ziozone po tym terminie nie bedg rozpatrywane (decyduje data i godzina wplywu oferty na adres

Zamawiajgcego).

7. Informacje dodatkowe

N\

Oferenci pozostajg zwigzani ofertg przez okres 60 dni. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz
z uptywem terminu sktadania ofert.

Oferenta, ktorego oferte wybrano, Zamawiajacy poinformuje o terminie podpisania umowy, przy czym Oferent
wyraza zgode na podpisanie umowy zawierajgcej m.in. wymagania wynikajgce z Regulaminu konkursu nr
RPWP.01.04.01-1Z-00-30-001/15 w oparciu o ktéry Zmawiajacy prowadzi niniejsze zapytanie.

Jezeli Oferent, ktérego oferta zostata wybrana, uchyli sie od zawarcia umowy, Zamawiajacy wybierze oferte
najkorzystniejszg sposrod pozostatych ofert, bez przeprowadzania ich ponownej oceny.

. Zamawiajacy niezwlocznie po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty przekaze wybranemu wykonawcy

projekt umowy warunkowej, okreslajacej warunki wykonania zaméwienia. Zamawiajgcy bedzie zgdat, aby

umowa zostata zawarta i zrealizowana na warunkach okre$lonych w tym projekcie.

Dopuszcza sie istotne zmiany postanowier zawartej umowy w stosunku do tresci oferty, na podstawie

ktérej dokonano wyboru wykonawcy za zgoda obu stron umowy, w formie aneksu do umowy.

Warunkiem tego jest zgoda obydwu stron umowy oraz ewentualna zgoda Urzedu Marszatkowskiego

Wojewddztwa Wielkopolskiego, zarzadzajacego  Wielkopolskim Regionalnym  Programem

Operacyjnym.

Od prowadzonego postepowania nie przystuguja Oferentom $rodki ochrony prawnej (protest, odwolanie,

skarga) okreslone odpowiednio w przepisach ustawy Prawo zaméwien publicznych.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo uniewaznienia postepowania ofertowego w kazdej chwili, bez podania

przyczyny.

O wynikach postepowania, Oferenci zostang poinformowani poprzez strong: http:/www beyond.pl oraz

poprzez informacje wystang w formie e-mail na podany w formularzu adres e-mail.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwosé zmiany lub uzupetnienia tresci zapytania ofertowego przed uplywem

terminu skladania ofert. Informacja o wprowadzeniu zmiany lub uzupetnieniu tresci zapytania ofertowego

opublikowana w Bazie Konkurencyjnosci. Jezeli wprowadzone zmiany lub uzupetnienia tresci zapytania
ofertowego bedg wymagaly zmiany treéci ofert, Zamawiajacy przediuzy termin sktadania ofert.

1) Zamawiajacy ze swojej strony przy opisywaniu przedmiotu zaméwienia dochowat nalezytej starannosci,
jednakze wskazany powyzej element opisu jest niezalezny od Zamawiajgcego, dziatajacego w ramach
projektu i na rzecz beneficienta projektu. Tym samym Zamawiajacy wyraznie zastrzega, iz wielkosé
przedmiotu zaméwienia moze ulec zmianie (zmniejszeniu lub zwigkszeniu) z przyczyn od niego
niezaleznych, a wynikajgcych z rzeczywistych potrzeb beneficjenta projektu.

2) Zamawiajacy na podstawie zapisow Wytycznych w zakresie kwalifikowalnoéci wydatkéw w ramach
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spofecznego oraz Funduszu
Spdjnosei na lata 2014-2020 zastrzega sobie mozliwosé udzielenia dotychczasowemu wykonawcy,
wylonionemu w trybie zasady konkurencyjnosci, zaméwieri uzupetniajgcych, w  wysokosci
nieprzekraczajacej 50% wartosci zamoéwienia okreslonej w umowie zawartej z wykonawca, o ile te
zamowienia sg zgodne z przedmiotem zamowienia podstawowego, bez koniecznosci ponownego
stosowania zasady konkurencyjnosci.

3) Zamawiajgcy na podstawie zapisow Wytycznych w zakresie kwalifikowalnosci wydatkéw w ramach
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spofecznego oraz Funduszu
Spojnosci na lata 2014-2020zastrzega sobie mozliwosé udzielenia dotychczasowemu Wykonawcy ustug
zamowien dodatkowych nieobjetych zaméwieniem podstawowym i nieprzekraczajacych 50 % wartosci
realizowanego zamoéwienia, niezbednych do jego prawidtowego wykonania, ktérych wykonanie stato sie
konieczne na skutek sytuacji niemozliwej do przewidzenia, a z przyczyn technicznych lub gospodarczych
oddzielenie zamoéwienia dodatkowego od zamowienia podstawowego wymagatoby poniesienia
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niewspotmiernie wysokich kosztéw
wykonania zaméwienia dodatkowego.

4) W razie zaistnienia istotnej zmiany okolicznoéci powodujacej, ze wykonanie umowy nie lezy w interesie
Zamawiajacego, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy, Zamawiajgcy moze odstapic
od umowy w terminie 30 dni od powzigcia wiadomosci przez Zamawiajacego o tych okolicznosciach.

Beyond.pl Sp. z 0.0.
ul. Palacza 113, 60-273 Poznan
REGON: 300046895

lub wykonanie zaméwienia podstawowego jest uzaleznione od

Anna Sobol
Petnomocnik Zarzadu ds. Projektow UE

Zataczniki:
1. Zapytanie ofertowe,
2. Oswiadczenie.



